Перелік тем дипломних робіт для спеціальності «
Маркетинг» 

(магістерська програма «Міжнародний маркетинг»)
1. Адаптація та реалізація маркетингової стратегії транснаціональної компанії на міжнародному ринку (на прикладі…).
2. Бізнес-планування маркетингової діяльності фірми на зовнішньому ринку (на прикладі…).

3. Вдосконалення сервісної політики підприємства на зарубіжних ринках (на прикладі…).

4. Вдосконалення цінової політики підприємства на зарубіжному ринку (на прикладі…).

5. Вплив соціально-культурних чинників на поведінку споживачів на міжнародному ринку (на прикладі…).

6. Дослідження комплексу маркетингу на зарубіжних ринках (на прикладі…)

7. Дослідження кон’юнктури зарубіжних ринків промислових товарів (на прикладі…).

8. Дослідження кон’юнктури зарубіжних ринків споживчих товарів (на прикладі…).

9. Дослідження просування нової марки товару на український ринок (на прикладі…).

10. Інструментарій впливу на поведінку споживачів на зарубіжному ринку (на прикладі…).

11. Інструменти мережевих компаній на ринку України (на прикладі…).

12. Інтегровані маркетингові комунікації глобальних мережевих компаній (на прикладі…).

13. Інтернет як засіб просування послуг на зарубіжному ринку (на прикладі…).

14. Інтернет-технології як маркетинговий інструмент в діяльності зарубіжних компаній (на прикладі…).

15. Маркетингова логістика в міжнародних каналах розподілу (на прикладі…).

16. Маркетингова товарна політика фірм в Інтернеті (на прикладі…).

17. Маркетингова цінова політика фірм в Інтернеті (на прикладі…).

18. Маркетингові дослідження на вітчизняних ринках по замовленню зарубіжних фірм (на прикладі…).

19. Маркетингові методи забезпечення конкурентоспроможності підприємства на зарубіжних ринках (на прикладі…).

20. Маркетингові стратегії багатонаціональних компаній (на прикладі…).

21. Маркетингові стратегії проникнення підприємства на зовнішні ринки (на прикладі…).

22. Методи збирання вторинної маркетингової інформації на зарубіжних ринках (на прикладі…).

23. Методи збирання первинної маркетингової інформації на зарубіжних ринках (на прикладі…).

24. Міжнародне позиціонування кон’ячного бренду на зарубіжному ринку (на прикладі…).

25. Міжнародне середовище як детермінанта обрання маркетингової стратегії (на прикладі…).
26. Міжнародні маркетингові антиризиковані стратегії (на прикладі…).

27. Напрями дослідження поведінки споживачів на зарубіжних ринках (на прикладі…).

28. Обгрунтування вибору стратегії ціноутворення на підприємстві з іноземними інвестиціями (на прикладі…).

29. Онлайнові дослідження в міжнародному маркетингу (на прикладі…).

30. Оптимізація каналів розподілу на зарубіжному ринку (на прикладі…).

31. Організація збуту товарів на зарубіжних ринках (на прикладі…).

32. Організація і планування маркетингових досліджень на зарубіжних ринках (на прикладі…).

33. Організація рекламної діяльності в мережі Інтернет (на прикладі…).

34. Оцінка ефективності послуг міжнародного аутсорсингу при роботі на зарубіжному ринку (на прикладі…).

35. Оцінка ефективності стратегії міжнародного маркетингу підприємства (на прикладі…).

36. Підвищення конкурентоспроможності товарів на зарубіжних ринках (на прикладі…).

37. Прикордонний маркетинг як інструмент реалізації інтеграційного потенціалу територій (на прикладі ВЕЗ).

38. Прогнозні дослідження обсягу збуту на зарубіжних ринках (на прикладі…).

39. Розробка бюджету просування фірми на закордонному ринку (на прикладі…).

40. Розробка конкурентної стратегії при роботі на зовнішньому ринку (на прикладі…).

41. Розробка стратегії управління маркетинговими ризиками на зарубіжному ринку (на прикладі…).
42. Сегментація ринку інтерактивних послуг (на прикладі…).

43. Система стимулювання збуту в діяльності підприємства на зовнішньому ринку (на прикладі…).

44. Спонсорингова діяльність українських підприємств на зарубіжних ринках (на прикладі…).

45. Стратегічні рішення в товарній політиці на міжнародному ринку (на прикладі…).

46. Стратегія марки на міжнародних ринках (на прикладі…).

47. Удосконалення методики оцінювання ефективності рекламної кампанії в Інтернеті (на прикладі…).

48. Управління збутом товарів на зарубіжних ринках (на прикладі…).

49. Управління маркетинговими ризиками на зарубіжних ринках (на прикладі…).

50. Управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства (на прикладі…).

51. Формування асортиментної політики підприємства на зовнішніх ринках (на прикладі…).

52. Формування і підтримка іміджу підприємства на зовнішніх ринках (на прикладі…).

53. Формування міжнародних товарних стратегій (на прикладі…).

54. Формування міжнародної стратегії реклами бренду (на прикладі…).

55. Формування системи маркетингових комунікацій на зарубіжному ринку (на прикладі…).
56. Формування та підтримка лояльності споживачів до підприємства (на прикладі…).
57. Вірусний маркетинг у комерційних банках на міжнародному ринку послуг (на прикладі …).

58. Посткризова стратегія розвитку будівельної сфери на зарубіжних ринках (на прикладі …).

59. ринкова сегментація банківських послуг (на прикладі банків з іноземними інвестиціями).

60. Маркетингові стратегії управління філією іноземного комерційного банку (на прикладі…).

61. Дослідження поведінки споживачів банківських послуг на основі лояльності (на прикладі банків з іноземними інвестиціями).

